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Sajtokozlemény
Egyre tobb mez6gazdasagi termelo tajékozddik online

Székesfehérvar, 2010. majus 11. - A mezdgazdasagi termeldok és a
szamukra terméket vagy szolgaltatast kinalék egyre inkabb a friss
informacidokat nyajté agrarportalok szolgaltatasaira tamaszkodnak -
deriil ki a Farmit.hu online agrarportal és az AgroStratéga kozos
felmérésébol. Az online kommunikaciés csatornak szerepének
novekedését mutatja az is, hogy a lista elején allé tiz szakmai
informacioforras tipusbol hat ezek kozé sorolhato.

A felmérés az agazati szerepl6k széles korét odleli fel. A legjellemz6bb csoportot
(67%) a novénytermesztéssel foglalkozék alkotjak, Oket kovetik azok a
vallalkozasok (28%), amelyek novénytermesztéssel és allattenyésztéssel is
foglalkoznak.

A megkérdezettek tobbsége (76%) a mezOgazdasagi termelés mellett egyéb
tevékenységet is folytat. Ezek kdzott vezetd helyen szerepelnek a szolgaltatasok,
melyen belll a legtobb emlités (26%) az Un. gépi munkaval kapcsolatban tértént
(pl. talajmdvelési, ndvényvédelmi, betakaritasi szolgaltatasok mas termeldk
szamara).

A hazai termeldk versenyképességének egyik legfébb korlatjat a termékek
alacsony feldolgozottsaga jelenti, ami a felmérés adataibdl is jol latszik. A
termeléssel foglalkozok minddssze 20%-a végez élelmiszer-, takarmany- vagy
ipari célu feldolgozast. Ez kdzvetlen hatassal van a nyereségtermeld képességre
is, hiszen az élelmiszerlancon belll a jovedelemelosztas erdsen aszimmetrikus,
mégpedig a termel6k rovasara.

A megkérdezettek szamtalan forrasbdl elégitik ki altalanos informacidigényiiket.
A kedvenc televizids csatornak sorrendjét a Hir TV vezeti (20%), ezt koveti az
RTL Klub (14%) és a Duna TV (13%). A televizids csatornak listajat nézve ugy
tlinik, mar nem relevans szempont az, hogy egy csatorna féldi sugarzasu
(analdg) vagy csak m(iholdon / kabelen keresztil foghaté.

A radidzasi szokasok tekintetében jelentds szerep jut a regiondlis radidknak, bar
a listdt az orszagos radidk vezetik. Az agrariumban korabban hatarozottan
domindns Slager és Danubius eltlinésével, illetve atalakulasaval valtoztak a
radidzasi szokasok is. A radidés piac atrendezOdésének nyertese ezeknél a
célcsoportoknal az MR1 Kossuth és az MR2 Pet6fi addk, illetve a Juventus voltak.
Ez a trend 6sszhangban van az orszagos radidzasi szokasok valtozasaval is.



A nyomtatott sajtoval kapcsolatban elmondhatd, hogy a kit6lték a listavezetd
orszagos napilapok utan leginkabb a megyei napilapokat olvassak. Az elsOként
emlitett hetilapokat tipusok szerint csoportositva dsszességében egyértelmiien
vezetnek az agrarszaklapok, és nincs ez masképpen a havilapokat nézve sem.
Ugyanakkor a hetilapok kozott a legtobb emlitést a HVG kapta (19%).

A szakmai informaciéforrasokat tartalom és hitelesség szempontjabdl is
értékelték a kitoltdk. A kialakult sorrend igen figyelemreméltd, hiszen a lista
elején allo tiz szakmai informaciéforras tipusbdl hat az online kommunikacids
csatornak kozé tartozik. Az internetes agrarportalok tartalom és hitelesség
szempontjabdl az eldkel6 2. helyen szerepelnek, csupan néhany szazaddal
lemaradva a listavezetd nyomtatott mezdgazdasagi szaksajté mogott. A listat az
un. tomegmeédiumok (radid, napilapok, televizid) zarjak, amelyeket szakmai
informacidforrasként csak kevésre értékelnek a valaszaddk. Hitelesség
szempontjabdl még az internetes szakmai blogok is megel6zik az elébbi harom
csatornat. Ez kilondsen annak fényében érdekes eredmény, hogy a szakmai
blogok, ezen belll pedig az agrarszakmai blogok nem tekintenek vissza nagy
multra, hiszen csupan az utobbi néhany évben jelentek meg az
informacidszolgaltatok piacan.

A felmérésben résztvevok tobbsége egyéb szempontokbdl is aktivnak tekinthetd
a virtudlis vilagban. 66%-uk kisebb-nagyobb rendszerességgel hasznalja az
iwiw.hu koOzosségi portalt, 64%-uk pedig legaldbb egyszer vasarolt mar az
interneten. 88%-uk esetében fordult mar eld, hogy egy kiadvanyt vagy
tanulmanyt az internetrdl toltottek le.

Ilyen magas online aktivitdas mellett kulcskérdéssé valik a kitdltOk életkora.
Sokaig tartotta - és néhol még ma is tartja - magat az a nézet, amely szerint a
mez6gazdasagi termeléssel foglalkozok nem hasznaljak az internetet, kiilondsen
nem az idosebb korosztaly. A felmérésben résztvevék demografiai megoszlasa
azonban megcafolja ezt a nézetet. A legjellemzObb csoportot az 50-59 év kozotti
korosztaly képviseli (26%). Ugyanakkor megfigyelhetd, hogy a 30-39 és 40-49
év kozotti korosztalyok nagysagrendileg ugyanakkora sullyal szerepelnek (23-
23%), a 60 év felettiek aranya pedig 13%. Igy elmondhaté, hogy minden
korosztaly kelld sullyal és kiegyenlitett megoszlasban képviselteti magat az
online informacidk vilagaban.

A felmérésrol

A sajtéanyagban kozolt eredmények a Farmit Hungaria Kft. és az AgroStratéga
képvisel6i altal készitett, ,A mezbégazdasagi agazatban érdekelt vallalkozasok
informacidszerzési szokasai és igényei” cim(i tanulmanybdl szarmaznak. A
kutatas a Farmit.hu, nagy latogatottsagu agroportal latogatdinak korében késziilt
2010. els6 negyedévében, online adatfelvételi modszerrel. Az eredmények 331, a
mezdgazdasaggal kapcsolatban allé valaszold altal kitoltott kérdbiv elemzésén
alapulnak. A piackutatas a Farmit.hu agroportal latogatdira vonatkoztatva magas
reprezentativitassal rendelkezik. A mezOgazdasagi termeld tevékenységet
folytaték és a szamukra szolgaltatasi tevékenységet nyujtok kozott altaldaban
50%-0s internet hasznalatot feltételezve a piackutatas eredményei az egész
sokasagra nézve jellemzének tekinthetok.
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Farmit Hungaria Kft. (www.farmit.hu)

A Farmit.hu agroportdl f6 kildetésének tekinti, hogy a gazdalkoddkat ellassa a sziikséges
informacidokkal, hogy azok a lehet6ségek, trendek korai felismerésével versenyképes
stratégiat dolgozhassanak ki gazdasaguk szamara.

Célja, hogy a szakmai szervezetekkel és a piaci szerepldkkel egylttm(ikédve mindent
megtegyen az agrarium hosszutavon fenntarthato fejlesztéséért, fejlodéséért.

A Farmit.hu agroportal integralja az agrarium kilonb6z6 szegmenseiben érdekelt
szakemberek tudasat, szakértelmét. Széles spektrummal rendelkezik a mez6gazdasagi
termel6k altal keresett szolgdltatasokbol, ami megfelel6 kiindulépont a mindennapi
munkak megtervezéséhez.

AgroStratéga (www.agrostratega.blog.hu, www.agrostratega.hu)

Az AgroStratéga markat két tapasztalt tanacsadd alapitotta 2009-ben, azzal a céllal,
hogy professzionalis stratégiai tanacsadassal segitsék a hazai agrarium teriletén miikodo
vallalkozasokat a piaci versenyben.

Er6sséglik, hogy a marketing és az (izleti tervezés szakteriiletei mellett otthonosan
mozognak az agrariumban is, igy gyorsan atlatjak partnereik helyzetét, megértik
igényeiket, és mi{kédé megoldasokat dolgoznak ki a felmerllt problémakra.
Rendszeresen jelennek meg publikacidik a magyar agrar-szaksajtéban, valamint sajat
szakmai blogot is mikoédtetnek.



