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A kutatasrol

A jelentés bemutatja a Farmit.hu online agroportdl 2010-ben Magyarorszagon végzett, a
mezOgazdasagi termeldk és a szamukra terméket vagy szolgaltatast kinalok informacioszerzési
szokasait vizsgalé kutatasanak egyes eredményeit. A kutatdst a Farmit.hu és az AgroStratéga
kozbsen végezte.

Modszertan

A kutatas a Farmit.hu, nagy latogatottsagu agroportal ldtogatéinak korében készllt 2010. elsd
negyedévében, online adatfelvételi mddszerrel. Az eredmények 331, a mezdgazdasaggal
kapcsolatban all6 valaszaddé altal kitoltott kérdGiv elemzésén alapulnak. A piackutatas a
Farmit.hu agroportdl latogatdira vonatkoztatva magas reprezentativitassal rendelkezik. A
mezOgazdasagi termeld tevékenységet folytaték és a szamukra szolgdltatasi tevékenységet
nyujtdk kozott altaldban 50%-o0s internet hasznalatot feltételezve a piackutatds eredményei az
egész sokasagra nézve jellemzdnek tekinthet6k.

A betekinto tartalma

A betekintd tartalmazza a 2010-es kutatas egyes eredményeit diagram formajaban, valamint a
kapcsol6dé megallapitasokat szoveges formaban.

A jelentés teljes tartalma

A jelentés teljes valtozata bemutatja a 2010-es felmérés eredményeit:

A kutatasban résztvev6k agazati besorolasa, f6 tevékenysége, alkalmazottainak szama,
éves arbevétele

A kutatasban résztvevok foldrajzi és demografiai megoszlasa, foglalkozasa, beosztasa

A kutatasban résztvevék altal hasznalt bongészbk és operacids rendszerek

Altaldnos informacidszerzési szokasok és csatorndk (médiahasznalat), sorrendek és
gyakorisag - televizids csatorndk, radids csatornak, napilapok, hetilapok, havilapok
Szakmai informacidszerzési szokasok és csatorndk (médiahasznalat), sorrendek és
gyakorisag - televizids csatornadk, radids csatornak, napilapok, hetilapok, havilapok,
idészaki és éves kiadvanyok, internetes portalok, blogok, férumok, online k&zosségi
portalok

Nyomtatott szakmai kiadvanyok olvasasanak gyakorisaga és mddja, preferencia sorrend -
hetilapok, havilapok, éves és id06szaki kiadvanyok

16-féle szakmai informacioforras (offline és online) értékelése tartalom és hitelesség
szempontjabol, sorrend

Az idedlis agrarportdl szolgaltatasai és felépitése

A Farmit.hu online agroportal szolgaltatasainak értékelése

az internetes vasarlasok gyakorisaga

az online szolgaltatdsokkal kapcsolatos attitlidok és szokasok

A jelentés teljes valtozata megvasarolhaté. Az ajanlat a jelen betekinté végén
talalhato.

A mezdgazdasagi agazatban érdekelt vallalkozasok informacidoszerzési szokasai és igényei
Farmit.hu - AgroStratéga kozos kutatas, 2010
2/10



A kutatasban résztvevokrol

Demografiai megoszlas

Az online felmérésben résztvevok életkori megoszlasa
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Sokaig tartotta - és néhol még ma is tartja — magat az a nézet, amely szerint a
mezOgazdasagi termeléssel foglalkozok nem hasznaljak az internetet, kiilonésen nem az
id6sebb korosztaly. A felmérésben résztvevék demografiai megoszladsa azonban megcafolja ezt
a nézetet. A legjellemz6bb csoportot az 50-59 év kozotti korosztdly képviseli (26%).
Ugyanakkor megfigyelhetd, hogy a 30-39 és 40-49 év kozotti korosztalyok nagysagrendileg
ugyanakkora sullyal szerepelnek (23-23%), a 60 év felettiek aranya pedig 13%. Igy
elmondhaté, hogy minden korosztaly kell6 sillyal és kiegyenlitett megoszlasban
képviselteti magat az online informaciok vilagaban.

A kutatasban résztvevok atlag életkora 43,7 év, tobbségikben férfiak (88%).
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Foldrajzi megoszlas
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A visszakiildétt kérdSivek a fent jelzett geogréfiai megoszldsban érkeztek be. Osszességében
elmondhaté, hogy a foldrajzi megoszlas kiegyenlitettnek tekintheto.
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Az online felmérésben résztvevok orszagos eloszlasa
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A mezdégazdasagi tevékenységek megoszlasa
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A felmérés az agazati szerepl6k széles korét oleli fel. A legjellemzobb csoportot (67%) a
novénytermesztéssel foglalkozok alkotjak, Oket kovetik azok a vallalkozasok (28%),
amelyek novénytermesztéssel és allattenyésztéssel is foglalkoznak.

A megkérdezettek tobbsége (76%) a mezogazdasagi termelés mellett egyéb
tevékenységet is folytat. Ezek kozott vezeté helyen szerepelnek a szolgaltatasok, melyen
belil a legtobb emlités (26%) az Un. gépi munkaval kapcsolatban tortént (pl.
talajmUvelési, névényvédelmi, betakaritasi szolgaltatasok mas termel6k szamara).
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A hazai termel6k versenyképességének egyik legfébb korlatjat a termékek alacsony
feldolgozottsaga jelenti, ami a felmérés adataibdl is jol latszik. A termeléssel foglalkoz6k
mindodssze 20%-a végez élelmiszer-, takarmany- vagy ipari célu feldolgozast. Ez
kozvetlen hatdssal van a nyereségtermel6 képességre is, hiszen az élelmiszerlancon belll a
jovedelemelosztas er6sen aszimmetrikus, mégpedig a termeldk rovasara.

A tevékenységek részletes kifejtését, megoszlasat és sorrendjét a jelentés teljes
valtozata tartalmazza.

A mezdgazdasagi agazatban érdekelt vallalkozasok informacidoszerzési szokasai és igényei
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Altalanos informaciészerzési szokasok

Televizios csatornak nézettsége

Az 5 legnézettebb televizios csatorna
(megoszlasok a spontan emlitések szazalékaban)

Hir TV

Duna TV

RTL Klub
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A megkérdezettek tobbféle forrasbol elégitik ki altaldnos informacidigényliiket. A kedvenc
televiziés csatornak sorrendjét a Hir TV vezeti (20%), ezt kdveti az RTL Klub (14%) és a
Duna TV (13%). Amint az a fenti grafikonon is lathatd, az els6 5 legnézettebb csatorna az
0sszes spontan emlités* 65%-at képviseli. A televizids csatorndk listdjat nézve ugy tlinik, mar
nem relevans szempont az, hogy egy csatorna foldi sugarzasu (analég) vagy csak miholdon /
kabelen keresztil foghatd.

* spontan emlités: a valaszadok nem egy el6zetesen megadott listabdl valasztottak, hanem a
~kedvenc televizids csatornam” kérdésre maguk irtak be a valaszt (nyilt kérdés)

Radios csatornak hallgatottsaga

A radidzasi szokasok tekintetében jelentds szerep jut a regionalis radidknak, bar a listat
az orszagos radiok vezetik. Az agrariumban korabban hatarozottan dominans Slager és
Danubius eltlinésével, illetve atalakuldasaval valtoztak a radidézasi szokasok is. A radids piac
atrendezddésének nyertesei ezeknél a célcsoportoknal az MR1 Kossuth és az MR2 Petdfi, illetve
a Juventus addk. Ez a trend 6sszhangban van az orszagos radidzasi szokasok valtozasaval is.

A televizidés és radios csatornak teljes listajat, megoszlasat és sorrendjét a jelentés
teljes valtozata tartalmazza.

A mezdgazdasagi agazatban érdekelt vallalkozasok informacidoszerzési szokasai és igényei
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Nyomtatott sajto

A nyomtatott sajtdéval kapcsolatban elmondhatd, hogy a kitolt6k a listavezetd orszagos
napilapok utan leginkabb a megyei napilapokat olvassak. Az els6ként (spontan) emlitett
hetilapokat tipusok szerint csoportositva Osszességében egyértelmien vezetnek az
agrarszaklapok, és nincs ez masképpen a havilapokat nézve sem. Ugyanakkor a hetilapok
kozott a legtobb emlitést a HVG kapta (19%).

A napilapok, hetilapok és havilapok olvasottsagara vonatkozo részletes adatokat, a
sajtolistat, a megoszlasokat és a sorrendet a jelentés teljes valtozata tartalmazza.

A fentieken kivill a nyomtatott szakmai kiadvanyok (hetilapok, havilapok, éves és id6szaki
kiadvanyok) olvasasanak gyakorisagara és modjara, preferencia sorrendjére
vonatkozoan is készlilt elemzés, amely szintén a jelentés teljes valtozataban talalhaté.

Online kozosségi portalok

A felmérésben résztvevdék tobbsége tobb szempontbdl is aktivnak tekintheté a virtudlis
vildgban. 66%-uk kisebb-nagyobb rendszerességgel hasznalja az iwiw.hu ko6zosségi
portalt. A Facebook az iwiw-hez képest kisebb népszerliségnek 6rvend, ami valdszinlileg a
kitoltdk életkori megoszldsanak (a Facebook-ot a fiatalabbak hasznaljak), valamint a 2
kozosségi portdl eltéré multjdnak kdszdonheté (az iwiw régebben |étez6, az elsé altaldnosan
elterjedt, magyar nyelv( és magyar fejlesztésl k6z0sségi portal Magyarorszagon).

( )

Kozosségi portalok latogatasa
(megoszlasok a valaszadok szazalékaban)

iwiw

Facebook

0% 20% 40% 60% 80%
. J

A kozosségi portalok latogatasanak gyakorisagat, illetve az egyéb online
aktivitasokra, szokasokra és attitiidokre vonatkozo részletes elemzéseket a jelentés
teljes valtozata tartalmazza.
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Szakmai informacioszerzési szokasok

A szakmai informacioforrasokat tartalom és hitelesség szempontjabdl is értékelték a
kitolték. A kialakult sorrend igen figyelemreméltd, hiszen a lista elején alloé tiz szakmai
informacioforras tipusbadl hat az online kommunikacios csatornak kozé tartozik.

Az internetes agrarportalok tartalom és hitelesség szempontjabdl az el6kel6 2. helyen
szerepelnek, csupan néhany szazaddal lemaradva a listavezet6 nyomtatott mezégazdasagi
szaksajto mogott. A listdt az un. tomegmédiumok (radid, napilapok, televizid) zarjak,
amelyeket szakmai informaciéforrasként csak kevésre értékelnek a valaszadoék.

Hitelesség szempontjabdél még az internetes szakmai blogok is megel6zik az el6bbi harom
csatornat. Ez kiilondsen annak fényében érdekes eredmény, hogy a szakmai blogok, ezen beliil
pedig az agrarszakmai blogok nem tekintenek vissza nagy multra, hiszen csupan az utébbi
néhany évben jelentek meg az informacidszolgaltatok piacan.

A 16-féle szakmai informacioforras (offline és online) értékelését és sorrendjét
Osszességében, valamint tartalom és hitelesség szempontjabol kiilon is elemezve a
jelentés teljes valtozata tartalmazza.

A mezdgazdasagi agazatban érdekelt vallalkozasok informacidoszerzési szokasai és igényei
Farmit.hu - AgroStratéga kozos kutatas, 2010
8/ 10



~A mezdégazdasagi agazatban érdekelt vallalkozasok informacioszerzési szokasai és

igényei”

c. online piackutatas részletes eredményeit tartalmazod, teljes kutatdsi jelentés

tartalma a kovetkezo:

Hattér informaciok a kutatasrol

O O O O

Vizsgalati modszer
Megkérdezettek kore
Visszakildési arany

A kutatds megbizhatdsaga

A kutatas eredményei

O 0 O O

A kutatasban résztvevdok altal hasznalt szoftverek (bongészdk, operacids
rendszerek)

A kutatdsban résztvevék geografiai és demografiai jellemzoi (megyénként,
korcsoportonként, nemenként)

A kutatasban résztvevok foglalkozasa, beosztasa

A kutatasban résztvevok altal képviselt gazdalkodd egységek agazati besorolasa,
fo- és melléktevékenysége

A kutatasban résztvevok altal képviselt gazdalkodd egységek alkalmazottainak
szama, atlagos éves nett6 arbevétele

Altalanos informacidszerzési szokasok és csatornak (médiahasznalat),
sorrendek és gyakorisag - televizié csatornak, radidé csatornak, napilapok, hetilapok,
havilapok

Szakmai informaciészerzési szokasok és csatorndak (médiahasznalat),
sorrendek és gyakorisag - televizié csatornak, radié csatornak, napilapok, hetilapok,
havilapok, idGszaki és éves kiadvanyok, internetes portalok, blogok, férumok,
k6z6sségi portalok

Nyomtatott szakmai kiadvanyok hasznalata, az olvasas gyakorisaga, mddja, és
a preferencia sorrend - hetilapok, havilapok, éves és id6szaki kiadvanyok

16-féle szakmai informacioforras (offline és online) értékelése tartalom és
hitelesség szempontjabdl, sorrendek

Az idealis agrarportal szolgdltatasai és felépitése

A Farmit.hu online agroportal szolgaltatasainak értékelése

Adas-vétel az interneten keresztiil, gyakorisag

Online szolgaltatasokkal kapcsolatos attitlidok és szokasok

A mezdgazdasagi agazatban érdekelt vallalkozasok informacidoszerzési szokasai és igényei
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Formaja, formatuma, atadasa

A piackutatas részletes eredmeényeit tartalmazo, teljes kutatasi jelentés szerkesztett
formaban, PDF formatumban készilt. Atadasa CD-n torténik.

Az eredmények grafikus formaban toérténé megjelenitését minden esetben szdveges
értékelés egésziti ki. A kdnnyl és gyors megértést szolgaljak a grafikonok mellett elhelyezett
megjegyzések, kiegészitések. Emellett - igény szerint - lehetéség van személyes
prezentaciora is.

Megrendelés

A piackutatas részletes eredményeit tartalmazd, teljes kutatadsi jelentés megrendelhetd,
illetve az ajanlattal kapcsolatos tovabbi informacioé kérheto:

Witzl Tamas

lgyvezet6

Farmit Hungaria Kft.

Mobil: +36 30 638 1079
E-mail: tamas.witzl@farmit.hu
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